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ABSTRAK

RLTITIN MAIDARTI © Amalisis Stategi Pemasaran uniuk Meningkatkan  Jumbah
Mahasiswa STIE IPWUA™, D1 bawah bimbingan Jen £.A. Hans, PhL.

Sekolah Tingm Ihmu Ekonomi IPWLIA selaku penyelenggam program strata | dan strata 2
yaitu program Magster Manajemen sudah mengikuti kancah persamgan tersebut. Lembaga
mi ferus menetapkan strateg vang digunakan sebagai cara dalam memperoleh mabasiswa
sebanyak-banyaknya. Persaingan vang semakim ketat i1, membuat penyelenggara pendacikan
untuk semakin dapat meningkatkan kualitas programmnya.

Perumusan masalah dalam penelitian im adalah - 1) Bagammanakah pelaksanaan promosi dan
penetapan barga'biaya Program Pascasajana Magister Manajemen STIE [PWILIA? 2). Sejauh
mamakah pengamb promosi dan penetapan hargatbiayva terhadap peningkatan jumlah
malssiswa Program Pascasarjana Magister Manajemen STIE IPWITA 7 3 Bagaimanakah
strategn pemmasaran yang diterapkan STIE IPWTIA dalam memperolel mahasiswa sebanyak -
banvnkmyva tanpa mengurangi kualitas lembaga?

Tujuan dari peuulisan thesis i adalah sebagai benikut © 1) Untuk mengetaing pelaksanaan
promosi dan penetapan barga™iava Program Pascasanana Magister Manejemen S1IE
IPWIIA, 23 Uniuk menganalisis pengaml promosi dan penetapan hargaava Program
Paccasarjana Magister Manajemen STIE IPWTIIA. ). Untuk menpetalui strategn pemasamn
yang diterapkan  guna memperolnh mahasiswa  schanyak-banyaknya tanpa  mengumng
knalitas lembaga,

Metodolofi penelitian i adalah metode pengumpulan data dan metode anahsis data berupa
analisis statistik berupa program 5P5S dan analims SWOT. Hasil hubungan antara promos
(variabel X;) dengan Peningkatan Jumlah Mahasiswa (vanable Y) dan nila penetapan hasil
(vanable X;) dengan Peningkatan Jumlah Mahasiswa (variable Y) secam parsial yaita nila
koefisien korelas parsial (Fe=0.817. Nilai kofesien korelasi berganda (R) = 0995, Nila
koefisien determinasi berganda (r°) R Square~0,990 (99,0%). Nilai byt = 3,271 =ty =
2,015 dan milai topeng = 12,674 > tae = 2,015, Persamaan regresi berganda ditulis sebagai
berikut : Y = 2458 + 2 126X; + 0,636X,. Strateg vang ditetapkan adalah siateg agresif,
vang dimaksud Strateg Agresif vaitu dimana posisi fersebut membenkan penverangan yang
mana dalam hal im memasang strateg yang lebih gencar melakukan penetapan hargatava
seringan muneul, promaosi dengan bentuk penklononm dan o marketing.
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ber AC, peralatan untuk mengajar lengkap dan baik, ruangan dibuat dengan
pembatas yang dapat dibuka dan ditutup agar dapat dipergunakan untuk
pertemuan-pertemuan mahasiswa yang lebih banyak seperti seminar, lokakarya
ataupun tatap muka dengan Yayasan dan dosen-dosen. Fasilitas gedung
dilengkapi juga dengan kantin, perpustakaan, Lembaga Penelitian dan
Pengembangan kepada Masyarakat (LP2M). Fasilitas dan sarana belajar ini diberi
bobot = 0,15.
b. Perkembangan Program Studi

Sekolah Tinggi llmu Ekonomi IPWIJA dibuka kurang lebih 9 (sembilan)
tahun yang lalu tepatnya pada tanggal 29 Juli 1993 dengan S.K. Mendikbud No.
79/D/0/1993, menyelenggarakan Program Pascasarjana Magister Manajemen
untuk para sarjana dari berbagai disiplin ilmu. Kuliah perdana Angkatan Pertama
Program ini diselenggarakan pada 4 Oktober 1993 dengan diikuti oleh sekitar 200
peserta, setahun berikutaya jumlsh mazhasiswa yang terdaftar tercatat sekitar 1002
mahasiswa dan pada tahun ketiga, mahasiswa meningkat menjadi 3000
mahasiswa dengan 700 alumni. Tahun keempat tercapai 4000 mahasiswa dengan
1200 alumni. Selain Program S2 Yayasan telah membuka Program Strata Satu

(S1), untuk angkatan I (pertama) telah dibuka pada bulan Mei tahun ajaran

1999/2000. Hal ini mempunyai arti yang sangal strategis dalam membangun

kepercayaan masyarakat untuk melanjutkan sekolah ke jenjang yang lebih tinggi.

Untuk jenjang pascasarjana dapat dikatakan masih unggul dibandingkan dengan
pascasarjana lain di Jakarta dan sekitamya. Hal ini terbukti dari biaya yang murah,

dapat memilih kuliah pada hari yang diinginkan yaitu kelas pilihan :
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